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....l'uomo é costituito di sogno e di realta,

di immaginazione e di azione,

e l'una deve rafforzare l'altra e non sostituirsi all’altra,
come suole negli spiriti,

o grossolani, che non sognano mai,
o fiacchi, che sognano sempre.

Benedetto Croce,
Discorso del primo ritorno a Pescasseroli,
21 agosto 1910
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La crescente attrattivita

turistica della natura

TURISMO OUTDOOR

Osservatorio sull’'economia del turismo delle Camere di
commercio realizzato da Isnart

GITEIN
BICICLETTA SPORT 9,3%
Nuovo peso del patrimonio naturalistico nella 8,3%
scelta di vacanzain Italia
natura, in estate e in inverno DEGUSTAZIONI GITEIN
13,3% BARCA 4,7%

La pandemia é stato un volano per il turismo
outdoor.

— e .. ) Il patrimonio naturalistico & la prima
Sport, escursionismo, gite in bicicletta e in barca motivazione di vacanza in Italia

raccontano della crescente attenzione per una
modalita «attiva» di vacanza. 18,1% ITALIANI 22,4% STRANIERI

ﬁ& Piu attenzione alla sostenibilita, tanta voglia di

GITEALL'ARIA APERTA IN PARCHI E RISERVE
NATURALI

14,3% ITALIANI 17,8% STRANIERI
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L'esperienza dell’Atlante dei Parchi

Ministero dell’Ambiente-Unioncamere

PV

LECONOMIA REALE
NEl PARCHI NAZIONALI |
ENELLE AREE NATURALI PROTETTE

Il lavoro sui parchi e le aree naturali protette del 2014 vide la
realizzazione di piu prodotti:

fatti, cifre e storie della Green Economy

*, C UNIGNCAMERE

a) unrapporto sull’economia reale nelle aree protette;

b) unbooklet con le principali cifre in doppia lingua
italiano/inglese;
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c) unatlante online che dava la possibilita di navigare tra i
dati.

AREE PROTETTE ITALIANE
W CIFRE

Tra i temi affrontati uno specifico ruolo si attribuiva al
possibile “effetto parco”, in termini di capacita di generare
valore da parte delle imprese localizzate nei parchi, misurato
non solo in termini meramente economici ma anche quanto
a capacita di produrre beni comuni, fruibili dall’intera
collettivita, anche al di fuori dei parchi stessi.
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Alcune evidenze

Le aree considerate comprendevano comuni con una
quota minima di superficie totale ricadente peril 45%
all'interno di un parco nazionale. Cio per ridurre
l'influenza di grandi comuni presenti solo in modesta
parte in un parco, sia per evitare, al contrario, di
considerare soltanto il perimetro esatto dei parchi,
eliminando cosi l'effetto “indotto” dai parchi all'interno
del loro piu ampio perimetro di gravitazione.

:M\H« Questo insieme di comuni raccoglieva circa 700.000
mila abitanti, con bassa densita demografica e
tendenza allo spopolamento, ma una quota superiore
di popolazione giovanile.
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Oltre il 50% della superficie dei parchi nazionali &
emersa come dedicata ad usi agricoli (per Abruzzo,
Lazio Molise si arriva a 81,5%), derivando da questo
utilizzo del suolo una serie di prodotti codificati conii
marchi IGP e DOP noti anche al di fuori dei confini
nazionali.

o CENTRO $TUDI DELLE
oc @ CAMERE DI COMMERCIC
] GUGLIELMO TAGLIACARNE



Le attivita economiche presenti

Le 70 mila imprese rilevate diventavano quasi 350 mila considerando anche | complesso di comuni
coinvolti. Tra queste imprese si rilevava una quota superiore di imprenditoria giovanile e femminile.

| settori di attivita economica a maggiore incidenza
di imprese
The number of enterprises by economic activities (percentage values)

AN o

PARCHI NAZIONALI ITALIA
National Parks [taly
Agricoltura - Agricolture  21,4% Commercio - Trade 14,3%
Attivita turistiche - Tourism  18,4% Agricoltura - Agriculture  13,0%
Ristoranti - Restaurants  7,7% Costruzioni - Buildings  8,8%

Altri significativi settori economici nei parchi

Other significant economic activities in the National Parks (percentage values - in brackets
corresponding value for Italy)

Commercio - Trade 3,2% (0,8%)
Prodotti Alimentari - Food Products 1,7% (1,0%)
Prodottiin legno - Wood Products 1,2% (0,7%)
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Cosa puo essere cambiato dallo studio

precedente:ilcaso PNALM

Totale PNALM Totale PNALM
Totale C . | Hali Totale (C i | Htali
PNALM (Comuni sup. ne alia PNALM omuni sup. ne alia
parco 245%) parco 245%)
Variazione percentuale popolazione 2013/2023 -11,4 -10,3 -2,4 90,8 91,9 100,0
Indice di vecchiaia 2013/2023 34,8 57,3 28,0 105,3 122,9 100,0
. . . . . . Variazione percentuale imprese 2014/2022 -0,6 7,2 -0,4 99,8 107,6 100,0
Rielaborare i dati per la totalita dei Parchi Densita imprenditoriale 2014/2022 9,9 163 21 1076 113,9 100,0
Nazionali @ una operazione complessa’ Variazione percentuale imprese femminili 2014/2022 -5,7 70 2,7 91,8 104,3 100,0
e . . . Variazione percentuale imprese giovanili 2014/2022 -16,2 -14,9 -18,4 102,6 104,3 100,0
CO"dlZlO’)ata .non SOIO dagll.agglor:namen.tl Variazione percentuale imprese straniere 2014/2022 -1,9 -17,1 23,5 79,4 67,1 100,0
nelle basi dati, ma anche dai cambiamenti Variazione percentuale imprese artigiane 2014/2022 11,6 85 -79 959 99,3 100,0
sperimentati dalle perimetrazioni dei comuni o
. R . Numeri indice Italia=100
italiani dal 2014. o N
. .« o e e s Ee __s . ) g O Qo 2 ™ ™
In questo primo esercizio ci si & limitati al 1200 a3 S 5 = . " A
perimetro del PNALM, per il quale emerge un w0 S 2 5 . g
proseguimento del trend di spopolamento (sia o
. or s . . e _» 80,0 ~
considerando la totalita dei comuni toccati, sia ©
quelli con piu del 45% i superficie nel Parco), 600
mentre per le imprese il fenomeno appare piu 40,0
contenuto. 200
0,0
Variazione Indice di Variazione Densita Variazione Variazione Variazione Variazione
percentuale vecchiaia percentuale imprenditoriale percentuale  percentuale  percentuale  percentuale
popolazione 2013/2023 imprese 2014/2022 imprese imprese imprese imprese
2013/2023 2014/2022 femminili giovanili straniere artigiane
2014/2022 2014/2022 2014/2022 2014/2022
35‘53 | | Sepsee M Totale PNALM M Totale PNALM (Comuni sup. nel parco 245%)



La fattibilita di aggiornamento e

arricchimento dell’ Atlante dei Parchi

Volendo riprendere il lavoro 2014, oggi potremmo disporre
di dati e strumenti ancora piu analitici rispetto ad allora,
apportando affinamenti e arricchendo il patrimoni
informativo e la sua capacita di cogliere i fenomeni nel
dettaglio, in particolare:

Approssimazione coni

comuni con superficie

all'interno del PNALM

>45%

a) e possibile lavorare su piu archivi per la parte operatori
economici che consentono di circoscrivere e
puntualizzare meglio i fenomeni;

b) sipossono affinare le perimetrazioni utili a misurare le
grandezze diinteresse (ad esempio periltema
superficie coinvolta dei comuni-Parco);

c) Siposson sfruttare gli strumenti GIS sia per arricchire

le basi informative (derivando dati da basi Area PNALM, comuni
cartografiche) sia per adottare approcci di toccati dall’area
misurazione delle «gravitazioni» partendo da POI PNALM e comuni

(Point, Of Interest) all'interno delle aree. «COrona»
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Una applicazione del geocoding per le
attivita extra-agricole all'interno del PNALM

Unita Locali extra-agricole
N. % su PNALM

Perimetro

Nel PNALM 451
In comuni PNALM 972 68,3%
In comuni corona 5.750
Totale 7.173

Fonte: elaborazioni provvisorie su dati Istat

Considerando i comuni corona rispetto a comuni
PNALM: +404,1% di UL
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Confronto geocoding tra dati unita locali ATECO
55 e operatori AirBNB all'interno del PNALM

UL Ateco 55 Operatori AirBNB
Perimetro N. % su PNALM N. % su PNALM
Nel PNALM 49 61,3% 460 47,0%
In comuni PNALM 31 38,8% 518 53,0%
In comuni corona 70 1.432
Totale 150 2410

Fonte: elaborazioni provvisorie su dati Istat e AirDNA

Considerando i comuni corona rispetto a comuni

PNALM:

+87,5% di UL 55
+146,4% di AirBnB
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